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Las imagenes, portadoras de multiples desafios a los espectadores, se brindan
a una interpretacion critica que, superando la mirada ingenua, permita elaborar
niveles mas profundos de andlisis. Algunas imagenes instalan estereotipos,
intentan persuadir e imponer ideas, otras discuten el cliché, abren a mundos
metaforicos y poéticos, batallan contra lo impuesto y provocan rupturas que
obligan a pensar. El seminario “Imagenes poderosas” permite revisar las
imagenes desde la construccion ideologica de sentido, analizarlas y hacer
cruces con tedricos que han estudiado la dimension “poder”. Ademas este
seminario se fundamenta en la necesidad de poner a discusion el rol del
espectador para pasar de un espectador “docil” que acepta lo impuesto por
modas o por manejos del mercado, a un espectador “rebelde” que pueda
darse cuenta de los manejos subliminares y desactivarlos, o reconocerlos y
estar alerta.

Respecto al concepto “poder” aplicado a la imagen se entiende como la
intencién de producir cierto efecto en los otros, asi como los resultados
alcanzados. Pero ademas “poder”, en la imagen, es la posibilidad de resistir a
las imposiciones de cualquier tipo y de alcanzar un espacio de resistencia. Dice
Louis Marin: “4Qué decimos cuando decimos “poder”? Poder es, ante todo,
estar en situacion de ejercer una accion sobre algo o alguien; no actuar o
hacer, sino tener la potencia, tener esa fuerza de hacer o actuar.™

Las imagenes en general y las que conforman la llamada “Cultura visual” de
los joévenes, en particular, se configuran desde la categoria “ideologia”,
entendida como la multitud de creencias sociales compartidas que permiten
actuar -pensar y accionar- en consecuencia. Es en ese sentido que las
imagenes no son inocentes, ni transparentes, sino que de manera evidente o
soslayada van imponiendo un conjunto de creencias que un espectador o
usuario desprevenido puede consumir en forma acritica. Del mismo modo otras
imagenes, desde otra postura ideoldgica, luchan por poner a discusion ciertas
ideas.

Respecto al concepto “espectador’ se plantea la necesidad de reflexionar sobre
el posicionamiento que puede alcanzar, como por ejemplo: pasivo-activo,
acritico-critico, sumiso-reflexivo. Al alcanzar un nivel de analisis que profundice
mas alld de lo superficial y que permita elaborar nuevas ideas, el espectador
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mediante asociaciones, comparaciones, reconocimientos, se constituye en
activo.

Este seminario tomara como casos de estudio algunas de las imagenes que los
alumnos estén trabajando en otras materias, como por ejemplo: Historia,
Literatura y otras. A lo anterior se suman imagenes del mundo cotidiano de los
jovenes: ilustraciones, fotografias, publicidades, imagenes de arte, entre otras.
Por lo tanto este seminario permite estudiar contenidos que, en relacion con
otros aprendidos en diferentes asignaturas, amplien los conocimientos respecto
al sentido de la imagen.

OBJETIVOS (que los alumnos logren)

¢ Analizar imagenes que forman parte de la “Cultura visual” de los jovenes
en clave estereotipo o de “ruptura”.

e Entender los recursos que manejan los mercados y que se traducen en
imagenes persuasivas.

e Reconocer imagenes que, respondiendo a ciertos criterios
propagandisticos, recurren a imposiciones que intentan una aceptacion
no critica.

o Diferenciar y poder explicar cuales son las dimensiones y activaciones
de las imagenes estereotipadas y las no estereotipadas, asi como
fundamentar a qué tipo de modelo responden.

e Estudiar la sinergia entre imagen y palabra en diferentes casos.

e Interpretar imagenes de ruptura, problematizadoras, poéticas, que
intentan movilizar el pensamiento del espectador.

e Comprender textos que desarrollan los conceptos estudiados.

e Explicar, desde sus propias ideas, los contenidos analizados en las
imagenes.

CONTENIDOS

Unidad 1

Laimagen y el mercado

Recursos visuales que se pueden reconocer en imposiciones del mercado. La
imagen en propagandas publicitarias. Ideologia que sustentan. La pose en
imagenes que circulan en redes sociales. La pose como construccién de
sentido en la imagen. Otros componentes de la imagen: las miradas, las
locaciones, las palabras. La imagen y la moda, ideas que se elaboran. El
estereotipo en la imagen publicitaria. Construcciones ideolégicas en
publicidades de diferentes momentos histéricos.

Unidad 2

Laimagen y la politica

Diferentes recursos visuales presentes en las imagenes que intentan persuadir
respecto a cuestiones de politica partidaria. Atributos de Imagenes de reyes,
emperadores, jefes, mandatarios. La imagen politica actual, sus caracteristicas
y diferencias.



Unidad 3

La imagen poética -de ruptura-

La imagen como resistencia. Movimientos, grupos, asociaciones o productores
individuales que elaboran imagenes para oponerse a dictaduras. Metaforas
usadas en imagenes que plantean multiples lecturas para un espectador activo
y critico. La imagen que discute estereotipos respecto a concepciones de nifio,
joven, mujer, varon, entre otros.

METODOLOGIA

Se propone la metodologia de seminario para poder analizar multiples
imagenes que, en cruce con textos de variados autores que analizan cada
problemética, permitan elaborar ideas propias respecto a los conceptos
tratados.

Por lo anterior se plantean tareas de busqueda y seleccibn de imagenes,
analisis orales y escritos, diagramas, sintesis graficas, que habiliten dar cuenta
de la construccion de ideas. Ademas de las busquedas por parte de los
alumnos se les facilitaran casos paradigmaticos que en comparacion con otros
abran un espacio de discusion.

FORMAS DE EVALUACION

La evaluaciéon, entendida como una instancia de aprendizaje, se propone en
este seminario a partir de criterios propuestos y conocidos por los alumnos. Los
criterios de evaluacion haran hincapié en valorar el alcance y desarrollo de los
objetivos para cada periodo evaluativo. Estos criterios se dividen en tres
grandes grupos: analisis de imagenes, comprension de textos y reflexiones
propias, de manera que los jovenes puedan dar cuenta de poder interpretar
imagenes con un nivel de profundidad no ingenuo.

Los criterios de evaluacion se articulan con los instrumentos de evaluaciéon. Los
instrumentos de evaluacion elegidos para este seminario son:

Blsqueda y seleccion de imagenes

Andlisis de imagenes segun criterios estudiados en cada caso.
Articulacion de los conceptos de los textos con casos estudiados.
Explicaciones orales

Explicaciones escritas

Elaboracion de preguntas

Respuestas a preguntas

Elaboracion de diagramas y esquemas explicativos

La intencién del seminario es dar variadas oportunidades de evaluacion para
que los alumnos comprendan que el conocimiento se construye y revisa segun
un proceso en que cada uno participa con tiempos, alcances y modalidades
diferentes.

Ademas de la presentacién de los trabajos se realizaran instancias de
evaluacion parciales y finales, segun modalidades grupales e individuales.
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Sintesis de la propuesta para la cartilla

Las imagenes que nos rodean son portadoras de multiples creencias. Algunas
insisten con la reafirmacion de estereotipos otras luchan contra ellos. ¢ Cuéles
son las imposiciones de la moda y del mercado? ¢Cdémo podemos reconocer
los sistemas de creencias que intentan instalar? ¢Cudales son las tendencias
que “inocentemente” seguimos? ¢ Cuales son las imagenes que quiebran con lo
establecido y cémo lo logran?

Este seminario propone realizar una mirada critica respecto a las imagenes que
conforman nuestra “Cultura visual” para intentar transformarnos de
espectadores inocentes a reconocer, con un nivel de analisis mas profundo, los
sentidos ideoldgicos y las tensiones de poder que subyacen ellas. Para lograr
los objetivos se presentan instancias de busqueda y seleccion de imagenes,
interpretacion de las mismas, analisis, realizacion de diagramas, exposiciones
orales y escritas sobre la elaboracion de ideas logradas. Ademas y como
marco tedrico se proponen lecturas de textos que permitan realizar cruces
entre conceptos y casos particulares.



